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Szanowni Panstwo,
drodzy Pracownicy, Partnerzy, Klienci

Zapraszam do zapoznania sie z niniejsza Ksiega Znaku Grupy BURY. Stworzono ja w celu dostarczenia
niezbednych wytycznych do budowania spéjnej tozsamosci naszej firmy. W kazdym obszarze jej
aktywnosci - zaczynajac od projektowania, poprzez dostarczanie rozwigzan az po sposéb komunikowa-
nia o wszystkim, co dotyczy Grupy BURY.

Spojnose w komunikacji jest niezbedna do budowania silnej marki BURY. Ksiega znaku zawiera podsta-
wowe wskazowki i dostarcza szereg przyktadow, z ktorych korzystajac, mozemy doktadnie przedstawic
wizerunek Grupy BURY w kazdej sytuacji. Opierajac sie o zawarte tu wytyczne zachowamy spdjnosé
tozsamosci naszej marki.

Z powazaniem,

Henryk Bury
Prezes Zarzadu



Marka BURY na przestrzeni 30 lat dynamicznego rozwoju wypracowata wtasny, niepowtarzalny ton

i styl. Unikalne cechy naszych produktow rozpoznajq i cenig klienci i partnerzy na catym swiecie. Wszystko to
czyni marke BURY obiektem poszukiwanym i stawianym wyjgtkowo wysoko w kategorii preferencji i wyboru
przez naszych kontrahentow budzqc jednoczesnie nalezny szacunek i respekt konkurencji.

ABY POMYSt STAE SIE RZECZYWISTOSCIA

To nasza mysl przewodnia w dziataniu. Jej zatozeniem jest towarzyszenie klientowi podczas catego
procesu powstawania produktu - od idei przyswiecajacej jego tworzeniu po funkcjonalny i doskonaty
jakosciowo wyrob korncowy. Mamy ambicje stale pomnazac sukcesy naszej firmy i oddajemy sie temu
z petna pasja i zaangazowaniem. Hastem, wyzwaniem i realnym dziataniem staje sie dla nas innowacyj-
nosc¢ pojmowana jako umiejetnos¢ kreowania i wdrazania oczekiwanych przez naszych partnerdw
nowatorskich rozwigzan na najwyzszym poziomie niezawodnosci.

WSPOERACA Z NAMI TO ZNACZNIE WIECEJ NIZ TYLKO SPEENIANIE PANSTWA OCZEKIWAN

W oparciu o najnowsze technologie i innowacyjne rozwigzania, szerokie kompetencje i petng integracje
naszych dziatanh we wszystkich dyscyplinach pod jednym dachem - budujemy wizerunek marki BURY.
Celem naszych dziatan jest jakos$¢, niezaleznie od tego czy produkt reprezentuje kategorie ekonomiczng
czy klase premium.

DOBRE PRODUKTY WCHODZA NA RYNEK, LEPSZE NA NIM PANUJA

Jestesmy w petni swiadomi, ze przeksztatcenie idei w technicznie wykonalny i przynoszacy zysk produkt
wymaga od nas najwyzszych staran i kompetencji. Innowacja i dobra organizacja produkcji tacza sie

u nas w jedno co czyni z nas lidera w branzy i stawia na czele konkurencji w zdobywaniu sSwiatowych
rynkéw. Tym samym, otwiera przed nami szerokie mozliwosci osiggania zaplanowanych sukceséw.

Prezentowany podrecznik jest przewodnikiem i stanowi swoisty kod wizualnej identyfikacji. Poprzez unormo-
wany system znakow, symboli i opisow obrazuje mocny i jednoznacznie rozpoznawalny efekt marki BURY.



OCHRONA ZNAKU TOWAROWEGO

Zarzad firmy BURY jest jedynym podmiotem, ktéry moze wprowadzi¢ nowe zastosowania naszego znaku
towarowego.



LOGO

Logo firmy BURY sktada sie z logotypu, czyli napisu BURY oraz sygnetu w ksztatcie tuku przebitego linig

z kwadratow.
Logotyp, jego proporcje, kolorystyka oraz uktad sg scisle okreslone.

PODSTAWOWA WERSJA ZNAKU:
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SYGNET

Sygnet jest unikatowg forma graficzng i dopuszcza sie jego stosowanie jako samodzielnego znaku firmowego
przy zachowaniu wymienionych nizej zasad.

Sygnet znajduje zastosowanie wszedzie tam, gdzie:

- ze szczegdlnych wzgleddw uzycie petnego logotypu nie jest stosowne (np. proporcje pola nie sg odpo-
wiednie lub powoduja, ze petne logo jest mate i nieczytelne). Dobrym przyktadem jest kwadratowa
ikona aplikacji lub tzw. favikona strony internetowe;j.

- stanowi dopetnienie catosci formy graficznej. Zwykle uzyty jako duzy element tta, z niepetnym
kryciem. W ten sposob moze by¢ wykorzystywany w projektach, takich jak pudetka produktow, plakaty,
materiaty reklamowe, itd. Zaleca sie aby dany materiat graficzny obowigzkowo zawierat réwniez petny
znak z logotypem.

- marka firmy nie zostata dostatecznie podkreslona i identyfikacja wizualna firmy jest niepetna.



KONSTRUKCJA ZNAKU

Logo firmy BURY posiada scisle okreslong budowe oraz proporcje. Siatka modutowa przedstawia
podstawowe proporcje i wielkosci poszczegdlnych elementow.
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POLE OCHRONNE

Pole ochronne to minimalna odlegtosc¢ od logo innych elementow graficznych takich jak tekst, ilustracje.
Jest niezbedne do wtasciwej ekspozycji i zapewnia dobry efekt wizualny, chronigcy logo przed niekorzyst-
nym oddziatywaniem elementéw pobocznych.
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Pole ochronne zdefiniowane jest przez znak X.
Wielkos¢ X jest réwna wysokosci sygnetu wystajacego ponad logotyp BURY.



MINIMALNE ROZMIARY

Logotyp nalezy skalowac zachowujgc okreslone proporcje, jednoczesnie dbajac o jego czytelnosc.

Aby logo byto czytelne, musi by¢ drukowane z minimalng wysokoscia zapewniajaca jego widocznosc.
W przypadku nadruku logo w kolorze podstawowym, minimalna jego wysokos¢ wynosi 5 mm. Propor-
cjonalnie do tej wysokosci szerokos$¢ znaku wynosi 14 mm.

5 mm @  BuryH

14 mm



KOLORYSTYKA

Logo BURY posiada scisle okreslona kolorystyke dla obu wersji znaku, przeznaczona do zastosowan na
tle jasnym i ciemnym. Kolorem podstawowym jest kolor szary. W zastosowaniu na jasnych ttach, w celu
uzyskania odpowiedniego kontrastu, dopuszcza sie szaros¢ w zakresie od podanej nizej do petnej czerni.

“o"
.
A

BURY

PANTONE Cool Gray 11 C
CMYK 0O|0]0]90

druk

RGB 6216264
HEX  #3E3E40

wyswietlanie

RAL 9011 malowanie, lakiery, folie

PODSTAWOWA WERSJA ZNAKU
dla jasnego tta



KOLORYSTYKA

Dla wersji w kontrze kolorem podstawowym jest jasny szary. W zastosowaniu na jasnych ttach,
w celu uzyskania odpowiedniego kontrastu, dopuszcza sie szaros¢ w zakresie od podane] nizej do petnej
bieli.

PANTONE Cool Gray 2 C
CMYK 010|011

druk

RGB 235235235
HEX  #EBEBEB

wyswietlanie

RAL 9002 malowanie, lakiery, folie

PODSTAWOWA WERSJA ZNAKU
dla ciemnego tta



WERSJA ACHROMATYCZNA

RGBO|O|0O CMYKO|[O|0O] 100 #000000

WERSJA ACHROMATYCZNA

w kontrze

RGB 255 | 255 | 255 CMYKO[0|0|0 #FFFFFF

UWAGA: wersja podstawowa znaku i wersja w kontrze nieznacznie ale istotnie réznig sie od siebie.
Dlatego wazne jest, aby zawsze wybiera¢ wersje stosowng do wykorzystanego tta. Niedopuszczalne
jest uzycie wersji w kontrze jako logo ciemnego na jasnym tle, jak i nie mozna uzywac logo w wersji
podstawowej, jako jasnego na ciemnym tle. Roznice w geometrii konstrukcji logo pokazano na str. 8
w dziale "konstrukcja znaku".



KOLORY FIRMOWE - PODSTAWOWE

Firma BURY postuguje sie kilkoma kolorami podstawowymi.

CMYK0|0|0]90 PANTONE Cool Gray 11 RGB 62|62 | 64
CMYK 0100 | 70 | 20 PANTONE 187 RGB 196 16| 58
CMYK0]00| 11 PANTONE Cool Gray 2 RGB 235 235 | 235
CMYK0|0|0]36 PANTONE Cool Gray 5 RGB 175|178 | 180

CMYK 100|85|0] 26 PANTONE 2747 RGB 16521125

WEB #3E3E40

WEB #C4103A

WEB #EBEBEB

WEB #BBBABA

WEB #103478



LOGO NA TtACH PODSTAWOWYCH

Za podstawowe tta dla logotypu uwaza sie biel, szary oraz dla wersji achromatycznej czerir. Prawidtowe
stosowanie tta polega na uzyciu kontrastowej wersji koloru logotypu wobec danego ttfa.
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Niewtasciwe zastosowanie:




LOGO NA TtACH NIEREGULARNYCH

W przypadku stosowania logotypu na ttach nieregularnych nalezy stosowac zasade maksymalnego
kontrastu logotypu wobec danego tta oraz bezwzglednego zachowania petnej czytelnosci.
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Niewtasciwe zastosowanie:
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NIEDOPUSZCZALNE MODYFIKACIJE

Logo nie mozna pochyla¢ ani znieksztatcac. Nie nalezy tez uzywac¢ dowolnych kolorow ani dodawac

cieni. To samo dotyczy ramek lub innych graficznych uzupetnien tego typu.
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OBRACANIE ZNAKU
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ZMIANA KOLORU ZNAKU
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DODAWANIE KONTUROW

BURY

UZYWANIE LOGOTYPU BEZ SYGNETU

ZNIEKSZTAECANIE ZNAKU

DODAWANIE CIENIA

DEKOMPONOWANIE
ELEMENTOW ZNAKU
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UMIESZCZANIE INNYCH ELEMENTOW
W POLU OCHRONNYM ZNAKU



KEY VISUAL

Jednym z graficznych motywow przewodnich key visual jest pasek kodu kolorostycznego, ktory pomaga
zachowac komunikacyjng spéjnosc¢ marki. Jest on uzyteczny we wszystkich mediach i kompozycjach
materiatow graficznych.

Dopuszczalne sg dwa réwnorzedne warianty podziatu pomiedzy szarymi paskami, ktére wynikajg ze
ztotego podziatu i ztotej spirali. Obie wersje mozna stosowac wymiennie, w zaleznosci od potrzeb.

/toty podziat
b+
oy le2
% d - a | b l ‘
C
\ |
Podziat wedtug ztotej spirali
b
? :2,67

Zastawienie dwoch wersji podstawowych

IDENTYFIKACJAWIZUALNA 18



KEY VISUAL - konstrukcja i dozwolone proporcje

W zaleznosci od specyfiki i proporcji mediow, na ktérych pojawia sie pasek kodu kolorystycznego, jego
rozmiary, jak rowniez proporcje moga ulega¢ zmianie, tak, aby key visual wygladat mozliwie atrakcyjnie
i stosownie. Dlatego tez w projektowaniu wszystkich materiatow nalezy postugiwac sie ponizszym
zestawem zasad.

Wysokos¢ paska powinna by¢ nie mniejsza niz 10% szerokosci skrajnych paskéw (lewego czerwonego
i prawego granatowego) i nie wieksza niz 100% ich szerokosci. Innymi stowy, przy maksymalnej dopusz-
czalnej wysokosci skrajne paski sa kwadratowe.

Wersja paska wg ztotego podziatu

Wersja o najmniejszej wysokosci - 10% d
10% d
d

Wersja o najwiekszej wysokosci - 100% d
100% d

g

d

Skrajne paski (lewy czerwony i prawy granatowy) powinny by¢ zawsze jednakowe i stanowi¢ zawsze 6%
szerokosci catego paska kodu.

Wersja paska wg ztotego podziatu

6%l | 6%c|
| c |

Przykfad 1

6% cl 6% ¢

Przykfad 2
[ [,

6% 6% c|
| c |

IDENTYFIKACJA WIZUALNA 19



KEY VISUAL - konstrukcja i dozwolone proporcje

Wersja paska wg ztotej spirali

Wersja o najmniejszej wysokosci - 10% d

d

d
Wersja o najwiekszej wysokosci - 100% d
100% d
o d

Skrajne paski (lewy czerwony i prawy granatowy) powinny by¢ zawsze jednakowe i stanowi¢ zawsze 6%
szerokosci catego paska kodu.

Wersja paska wg ztotej spirali

‘ 6% c | | 6% c‘
| ¢ |
Przyktad 1
6% 6%
c
| |
Przykfad 2
[ [ |
6% c 6% c|

C
\ |
Niedopuszczalne modyfikacje

Nie jest dopuszczalna zamiana proporcji podziatu szarych paskdw, tj. nie nalezy zamieniac ich miejscami.

IDENTYFIKACJA WIZUALNA 20



KEY VISUAL - kolorystyka

Pasek kodu kolorostycznego i jego kolorystyka

Wersja chromatyczna

CMYK 0] 100 | 70 | 20 CMYKO[O]0O]|36
czerwony szary
CMYKO|O|O|11
jasny szary CMYK 1001850126

I granatowy ]

J |

CMYKO|O|O|11 CMYKO|O]0O]|74
CMYKO]0]0]83 CMYKO]0]0|36

Wersja achromatyczna

Zastosowanie paska kodu kolorystycznego w specjalnych technologiach druku.

Wersja rastrowa achromatyczna

Sygnet -wrsja rastrowa achromatyczna

IDENTYFIKACJAWIZUALNA 21



KEY VISUAL - uzupetnienie

Uzupetnienie — motyw nawigzujacy do ,éciezki elektronicznej”.

Motywem tym mozemy korzystnie wzbogaci¢ dowolne materiaty, np. prezentacje ofertowe, elementy
identyfikacji wizualnej, detale wystroju wnetrza biura i dowolne nosniki reklamowe.

IDENTYFIKACJA WIZUALNA 22



TYPOGRAFIA - FONTY PODSTAWOWE

Czcionka firmowa stosowana w pisemnej komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej.

Tahoma regular

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890~!@#$% " N&*()_+ a b

=-[K3:"\|,<.>/?

Tahoma bold

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ a b
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890~!1@#$% "~ &*()_+=-

[\, <.>/?

TYPOGRAFIA - FONTY PODSTAWOWE 2.

Materiaty prasowe i elektroniczne w komunikacji zewnetrznej. W profesjonalnych dokumentach druko-
wanych oraz materiatach online, takich jak ulotki, broszury, strony www uzywa sie czcionek Montserrat
i Lato.

Montserrat light

ABCDEFGHIIKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890~I@#S%A&*() +=-[1{};"\|,<>/?

Montserrat regular

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890~1@#S$%A&*() _+=-[1{};:""\|,<>/?

Montserrat bold

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890~'@#$%A&*() +=-[1{};:""\|,<.>/?



TYPOGRAFIA - FONTY PODSTAWOWE 3.

Materiaty prasowe i elektroniczne w komunikacji zewnetrznej. W profesjonalnych dokumentach druko-
wanych oraz materiatach online, takich jak ulotki, broszury, strony www uzywa sie czcionek Montserrat
i Lato.

Lato light

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890~@#$% " &*() +=-[1{};:"\|,<.>/?

Lato regular AB 1

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ a b
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890~'@#$%"&*()_+=-[1{};:""\|,<.>/?

Lato bold

ABCDEFGHIJKLMNOQPRSTUVWXYZ a b
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890~!'@#$%"&*()_+=-[1{};:""\|,<.>/?

TYPOGRAFIA - FONTY PODSTAWOWE 4.

Tahoma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum

Montserrat

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea com-
modo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel

illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum

Lato

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum



WIZYTOWKA

Dla wszystkich lokalizacji obowigzuje ten sam wzor wizytowek.
Wizytdwka zostata szczegdtowo opisana w szablonie stanowigcym odrebny dokument.

Wzor wizytowki

M.Sc. Eng.

Anna Kowalska-Szablewska

Sr. Key Account Manager
Head of Division

55 mm
& +48 17 788 46 00-xxxx

0 +48 663 850 xxx
= anna.kowalska-szablewska@bury.com

BURY Sp. z 0.0.
Wojska Polskiego 4, 39-300 Mielec, Poland
bury.com

85 mm

Rewers dla wszystkich wersji jezykowych




PAPIER FIRMOWY

Arkusz papieru firmowego powinien zawiera¢ nastepujace informacje:

- nazwe i logo firmy

- siedzibe i adres

- numer identyfikacji podatkowej
- oznaczenie sadu rejestrowego

- numer KRS

- wysokosc kapitatu zaktadowego

Wzor papieru firmowego dostepny jest w odrebnym dokumencie.

Pole adresowe

zdefiniowane w programie Word BURY 5p. 2 0.0. - ul. Woiska Polskisgo 4 - 39-300 Miclec

YRS

Dotyczy:

Tekst ciagty
zdefiniowany w programie Word

Szanowny Panie,

Niezbedne informacje
zdefiniowane w programie Word

Miglec, ...

"'b,o’
BURY-\

Z powazaniem,



E-MAIL

Kolejnym waznym narzedziem komunikacji jest korespondencja mailowa. Rowniez za jej posrednictwem
prezentujemy swoj wizerunek wewnatrz oraz na zewnatrz firmy.

By nie zatraci¢ dobrego tonu...

w komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej. Poni-
zej kilka regut, ktérych koniecznie nalezy prze-
strzegac.

Pola adresowe

Do lub To (ang.) oznacza:

ze odbiorca danej wiadomosci musi w okreslony
sposob zareagowac na jej tresc. Z reguty w mailu
powinno wymieniac¢ sie tylko jednego odbiorce.
Gdy wiadomosc jest skierowana do kilku adresa-
toéw, nalezy zwrdci¢c sie do kazdego z nich
z osobna, by wyraznie zakomunikowac, o co sie
dang osobe prosi.

CC (do jednego/kilku odbiorcéw) oznacza: infor-
macje do wiadomosci. Gdy jest to konieczne oraz
sensowne, odbiorca wpisany w pole CC powinien
uzgodnic lub/i uruchomic dalsze postepowanie.

BCC oznacza: ukryte do wiadomosci/ukryty
odbiorca i nie powinno sie uzywac tego pola w
komunikacji wewnetrznej. Jednak zawsze, gdy
mail z listg rozdzielnika zostaje wystany na
zewnatrz.

Temat

Pole tematu nalezy wypetnia¢ zawsze, najlepiej
w sposob najbardziej zwiezty. W temacie nalezy
umiesci¢  krotkie wskazowki, wedtug ktorych
odbiorca natychmiast rozpozna, czego dotyczy
prosha/polecenie nadawcy:

e Info: ... (Informacja do wiadomosci)

o Opracowac, opracowac do terminu ...

* Do rozstrzygniecia: ...

Zwroty grzecznosciowe

Zawsze nalezy miec tez na uwadze ton, w jakim
zwracamy sie do adresata. Nie nalezy zapominac
o odpowiednim powitaniu odbiorcy i zakonczeniu
wiadomosci. Na poczatku kazdego maila powi-
nien wiec znalez¢ sie odpowiedni zwrot grzecz-
nosciowy, a na koncu oficjalna formuta pozdro-
wien. W bardzo ztym tonie jest stosowanie skro-
tow, np. ,pzdr” lub innych.

Lista rozdzielnika

Nalezy regularnie sprawdzac swoje listy rozdziel-
nikowe, zeby maile docieraty lub byty przekiero-
wywane tylko do adresatow, ktérzy zajmujg sie
danym obszarem pracy. Kazdy nadawca powinien
czu¢ sie w obowiazku ,niezalewania” kolegdw
i kolezanek zbednymi mailami. Dotyczy to takze
kolegdw, ktorzy przebywaja na urlopie i po
powrocie ktorych wystana informacja bedzie juz
nieaktualna.

Oznaczenie pilnosci

Czerwony wykrzyknik powinien byc¢ uzywany
tylko w wyjatkowych przypadkach. To znaczy, gdy
sprawa jest bardzo wazna lub istnieje potrzeba
pilnej konsultacji w ciggu dwdch dni roboczych.

Zataczniki do maila

Zatacznikow powinno sie uzywac sensownie. Nie
nalezy zatgcza¢ np. dokumentu Word, ktory
sktada sie tylko z kilku zdan. Krotkie informacje
mogg Panstwo umiesci¢ rowniez bezposrednio
w mailu. Dotyczy to zarowno zewnetrznych jak
i wewnetrznych mailil  Uprzejmos¢ dotyczy
wszystkich!

Funkcja powiadamiania o nieobecnosci

Nalezy aktywowac niniejsza funkcje podczas
nieobecnosci zawsze, gdy nie bedg Panstwo
mogli odpowiadac na maila dtuzej niz jeden dzien
roboczy. Powinno sie informowac swoich nadaw-
cow, kiedy bedg Panstwo z powrotem oraz czy
Panstwa maile bedg przekierowywane do kole-
gow czy tez nie. W informacji nalezy podac row-
niez kontakt do osoby, ktora w nagtych przypad-
kach bedzie mogta w zastepstwie pomdc nadaw-
cy (nazwisko, numer telefonu i adres mailowy).
W razie choroby to Panstwa przetozeni powinni
zwroci¢ uwage na to, czy zostata aktywowana
funkcja powiadamiania o nieobecnosci.



SYGNATURA MAILOWA - WZOR

Dla kazdej z lokalizacji obowigzuje stosowny wzor sygnatury mailowej. Szczegdtowy opis wzoru dostep-
ny jest w odrebnym dokumencie. Gotowe do uzycia wzory réwniez znajduja sie w odrebnych dokumen-
tach.

SOV ot T | ———{  Pozdrawiom / Best Regards / Mit freundlichen GruBen / Saludos
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INFORMACJA O NIEOBECNOSCI PRACOWNIKA

Automatyczng notatkg o nieobecnosci informuja Panstwo nadawce maila o tym, ze przez okreslony czas
nie beda Panstwo obstugiwali swojej skrzynki pocztowej, np. gdy sg Panstwo na urlopie lub w podrozy
stuzbowej. Poniewaz najczesciej mail nie jest przekierowywany automatycznie, nalezy wymienic¢ zastep-
ce/osobe do kontaktu, do ktorej nadawca moze sie zwroci¢ w nagtych przypadkach.

Notatke taka nalezy sporzadzi¢ na wypadek nieobecnosci dtuzszej niz jeden dzier roboczy.

Wz6r:

Szanowni Panstwo,

do dnia TT.MM.JJJJ wtacznie nie bedzie mnie w biurze.

W pilnych sprawach prosze zwrécic sie do pani Kowalskiej (pani.kowalska@bury.com, Tel.: +48 (0) 12
34 /56 78 - XXX).

Panstwa wiadomo$¢ nie bedzie przekierowana automatycznie.



FAKTURA - WZOR

Dokument, jakim jest faktura, powinien réwniez wpisywac sie w ramy wytyczone przez Ksiege Znaku.
Jednak z uwagi na to, ze powinien by¢ to dokument o prostszej formie graficznej, do ktdrego wydruku
nie jest potrzebne zastosowanie koloru, przyjete zostato, iz powinien on mie¢ posta¢ monochromatycz-

na.

Przyktad faktury zaprezentowano ponizej.
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PREZENTACJA

Takze w przypadku prezentacji firmowej pracownik zobowigzany jest dostosowac sie do ustalonego

schematu, by zachowac jednolity design. W firmie dostepny jest szablon prezentacji (wraz z nim wzo-

rzec slajdow). Znacznie upraszcza to tworzenie prezentacji, zapewniajac przy tym ustalong rame projek-
towa.

Szablon prezentacji wraz ze szczegodtami i przyktadowymi slajdami jest dostepny w odrebnym doku-
mencie.

Tytut prezentac

Informacja obowiazkowa:

Tytut prezentacji
Dowolny tekst

Czcionka

Tytut prezentacji: Lato Regular 40 pkt., kolor BURY biaty



WZOR SLAJDU

NAGEOWEK
Podtytut

Strona 2 16092016 Titurt oomrermach

Pole obowiagzkowe:
Data
data wpisywana automatycznie

Pole obowigzkowe:
Numeracja slajdow
biezaca (strona tytutowa ma nr 1)

BURY™\

dugbor, Imve | napoiiko

Pole obowiazkowe:
Imie i nazwisko autora
i/lub nazwa dziatu

Pole obowigzkowe:

Tytut prezentacji
tekst analogiczny do tytutu prezentacji

Pole obowiazkowe:
Zakres poufnosci
opcje: publiczna, wewnetrzna, tajna



SLAJD KONCOWY

- =
Dziekujemy Panstwu za uwage!
bury.com




STRONA INTERNETOWA

BURY™ =

Strona internetowa firmy takze podle-
ga zasadom zawartym w niniejszej
Ksiedze Znaku. Dopuszcza sie jednak
drobne odstepstwa wynikajace ze

specyfiki programowania stron www. b sV R/ : GLOBAL
f AUTOMOTIVE

SUPPLIER




OZNACZENIA FIRMOWE

Na obszarze firmy wykorzystywane sg oznaczenia réznego typu - szyldy, tabliczki, etykiety, itp. Wszyst-
kie tego typu materiaty rowniez podlegajg wytycznym z Ksiegi Znaku.

Ponizej zaprezentowano kilka przyktadéw oznaczen, zgodnych z Ksiega Znaku.

%] oo DRMM

Gabriel Buchata

Wiceprezes Zarzadu
Dyrektor Rozwoju Produktu

Obszar
Marketing PL

WEJSCIE
DYREKTOR DLEJ GSCE:S'CI

MANAGER ENTRANCE

FOR VISITORS

Max Mustermann




MATERIALYY REKLAMOWE

Wszystkie materiaty reklamowe w formie drukowanej powinny nawigzywac¢ do regut zawartych
w niniejszej Ksiedze Znaku. W szczegdlnosci dotyczy to logotypu, sygnetu, paska kodu kolorystycznego,
kolorow, a takze motywu uzupetniajacego.

Ponizej zaprezentowano kilka przyktadéw materiatow reklamowych, zgodnych z Ksiega Znaku.

TASADY EFEKTYWNEGD SPOTKANLA

BURY-Y

Individuelle
Motorradldsungen

[ —_

%

Ul Poswpes-Outied
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] H ]
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Smartahons Cradis HEXT

Tabliczka informacyjna

kujermy:

LB abesrthwten

Alles aus einer Hand.
Alles unter einem Dach. . )
ﬂ“ﬁ von BURY. ¥ Senior Software-Ingenieur

W

Global Automotive Supplier

Rollup

Ogtoszenie - oferta pracy

SPRAWY PRACOWNICZE

bury.com

Ogtoszenie - oferta pracy
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LOGO - PRZYKEADY ZASTOSOWAN NA URZADZENIACH

- znak formowany metoda wtrysku jako ,relief” wklesty lub wypukty. Dla poprawy kontrastu zaleca sie
stosowanie réznic w wykonczeniu powierzchni, np. faktura kontra potysk.

- tampodruk, sitodruk, hot-stamping. Mozliwe jest stosowanie koloréw srebrnych, dopasowanych do
designu produktu, z zachowaniem odpowiedniego poziomu kontrastu.

- na etykietach, tabliczkach znamionowych i w oznaczeniach technicznych, mozliwe jest stosowanie

zarébwno wersji czarnej, biatej, srebrnej, wynikajacej z technologii, np. kolor powstaty w wyniku lasero-
wania tworzyw sztucznych.

W sytuacja nietypowych,
nieopisanych powyzej,

nalezy zwrdcic sie z opracowaniem
do Dziatu Marketingu BURY.




SPOSOB PREZENTACJI PRODUKTOW

Nasze produkty sg zazwyczaj ciemne z wygladu i nie wyrdzniaja sie bogatg kolorystyka. Ich zréznicowa-
nie oparte jest raczej na funkcji i formie. Aby je odpowiednio zaprezentowac, umieszcza sie je bez ramy
i tta na biatej powierzchni. Zabieg ten sprawia, ze zainteresowanie obserwatora kierowane jest przede
wszystkim na produkt. Nasze znaki szczegdlne, czyli roznorodnosc powierzchni wysokiej jakosci oraz
wielostronne formy uwydatniajg sie przez to wyrazniej. Rowniez tutaj obowigzuje wiernos¢ wolnej
biatej powierzchni.




NIEDOPUSZCZALNE ZASTOSOWANIE

Nie nalezy stosowac dominujacego kolorowego tta, gdyz odwrdoci ono uwage od grafiki lub jej znacze-
nia. Procz tego zabrania sie wykorzystywania efektow swietlnych, zabarwien, filtrow graficznych lub
perspektywicznych znieksztatcen, ktére maja na celu dopasowanie obrazka do wielkosci pola przezna-

czonego na grafike.




LOGO - ZASTOSOWANIE W ARCHITEKTURZE

W architekturze dopuszczalne jest wykonanie logo w postaci znaku przestrzennego z réznych materia-
téw takich jak szkto, dibond, pcv, aluminium itp. Wazne aby zachowac¢ zasade odpowiedniego kontrastu
i tonacji pomiedzy znakiem a jego ttem.

Podswietlane logo na fasadzie
budynku

Logo na fasadzie budynku ze szkta

Przestrzenne logo na fasadzie budynku



